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Ylemmidit toimihenkil6t ovat pysyneet
luottavaisina omaan talouteensa

Ylempien toimihenkildiden usko oman taloutensa kestavyyteen on pysynyt suhteellisen horjumattomana meneillaan
olevasta taloustilanteesta huolimatta. Samoin luottamus omiin kulutusmahdollisuuksiin on vahvaa. Suuri osa ylemmista
toimihenkildista ei ole muuttanut kulutustapojaan milldan tavalla talouden laskusuhdanteessa. Samalla kuitenkin yleinen
tarkkaavaisuus talousasioissa on lisdantynyt, ja omaa rahankayttdéa seurataan aiempaa tarkemmin.

Ylemmat toimihenkildt uskovat selviytyvansa taantumasta keskimaaraista kuluttajaa paremmin. Liséksi jopa lahes puolet
ylemmista toimihenkildista arvioi maalis-huhtikuussa, ettéd oma taloudellinen tilanne voi parantua laskevien korkojen, keve-
nevan verotuksen tai laskevien polttoainekustannusten kautta.

Ostovoimaa on, mutta hankintoja punnitaan aiempaa tarkemmin

Ylempien toimihenkildiden kulutuskayttaytyminen keskeisissa rahankayttékohteissa on muuttunut melko vahan talouden
taantuman aikana. Esimerkiksi vaate- tai kenkdostoksilla panostetaan edelleen laadukkaisiin vaihtoehtoihin. Samoin vain
marginaalinen ryhma kayttéda aiempaa véhemman rahaa esimerkiksi ruokaostoksiin. Saastaminen seka mielenkiintoisten
sijoitusmahdollisuuksien etsiminen on lisdantynyt jonkin verran nykyisessé taloustilanteessa.

Yleisen tarkkaavaisuuden lisd&ntymisen ohella yleisimpié reagointitapoja taloustilanteeseen ovat mm. kodin suurimpien
hankintojen lykk&daminen ja lomamatkojen harkitseminen aiempaa tarkemmin. Kuitenkin ndisséakin tapauksissa yli nelja
viidesta ylemmasté toimihenkildsta ei ole muuttanut kulutuskyttaytymistédan laskusuhdaneen aikana. Mm. koti- ja ulko-
maanmatkoja aiotaan seuraavan 12 kuukauden aikana tehda entiseen tahtiin, mutta taméa tapahtuu hieman aiempaa epé-
spontaanimmin. Eras esimerkki ostovoiman aiempaa harkitummasta kohdentamisesta on myds, etté kotitalousvahennys-

mahdollisuus on huomattavasti lisdnnyt kiinnostusta kayttéd kotimaisia palveluita (remontointi, kodinhoito jne.).

Lomamatkalta haetaan yhteisid kokemuksia ja rentoutumista

Valtaosa ylemmista toimihenkildistéd aikoo matkustaa kotimaassa tai ulkomaille seuraavan vuoden aikana. Yleisimmin
suunnitelmissa ovat kaupunkien kulttuurikokemuksia tarjoavat kohteet tai erilaiset perhelomakohteet koti- tai ulkomaille.
Myds aktiivilomat, kuten urheilumahdollisuuksia tarjoavat kohtet, ovat monien suunnitelmissa. Lomamatkojen tarkeita
valintakriteereitd ovat mm. kohteen turvallisuus, majoituksen tasokkuus, mahdollisuus rentoutumiseen ja lepaamiseen.
Usein matkakohteeksi halutaan maa, jossa ei olla aiemmin kayty.

Pukeutumisessaan suomalainen paattaja panostaa kaytanndllisyyteen ja laatuun
Pukeutumisessaan suomalainen paattaja ei suosi pintamuotia, vaan panostaa kaytannollisiin ja laadukkaisiin vaatteisiin
ja asusteisiin. Naispaattdjien suosikkimerkkien karjesssa ovat Ril’'s, Luhta ja Marimekko. Miespaéttéjien preferoiduin
vaatemerkki on Turo Tailor.

Paattaja arvostaa viihtyisaa kotia, laadukkaita astioita ja sisustustekstiileja

Lahes kaikki paattajat pitavat viihtyisda kotia tarkeimpina asioina eldmassaan. Paattaja arvostaa myds laadukkaita
astioita ja keittidvalineita, huonekalujen hankinnassa huomio kiinnittyy enemman laatuun kuin hintaan. Kasvit ja puutarhan
paattajat kokevat myds tarkeiksi elementeiksi asuinymparistossaan.

Huonekalumerkeista paattgjien harkintalistan karkipadssa ovat Boknas, Artek ja Unikulma. Astiasto-, lasisto- ja keittidvali-
neryhmassa suosituimmat merkit ovat Arabia, Fiskars, Hackman ja littala.

Tulokset perustuvat TNS PaattajaAtlas Paattaja kuluttajana 2009 -tutkimukseen, jossa haastateltin maalis-huhtikuun 2009
aikana 756 yksityisen tai julkisen sektorin ylempaa toimihenkil6a littyen heidan omiin kulutustottumuksiinsa.
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