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Paatoksenteko keskittyy

Taantumassa tietoldhteiden kdytté monipuolistuu

Yksityisen sektorin ylin paatdksenteko on entista keskittyneempdaé. Lopullisten paattajien maara on hieman kasvanut edel-
lisvuoteen verrattuna, mutta suurten yritysten ylimpaan johtoon kuuluvien méaara on selvasti laskenut. Keskittymisté kuvaa
myds se, etta aiempaa suurempi osuus paattajista on yrityksen johtoryhman jasen seka ettad alaisten maara on suurempi.

Taantumassa hankintapaatdksiin haetaan varmuutta

Taantuman aikana paattaja haluaa olla hankintapaatoksessaan entistd varmempi tekemastaan valinnasta. Tasté johtuen
eri tietolahteiden merkitys hankintaprosessin eri vaiheissa on lisdéntynyt, ja tietoa haetaan nyt entistd useammasta 1ah-
teesta. Lopullisen hankintapaatdksen vaiheessa kaytettyjen tietolahteiden lukum&aard on kasvanut peréti 25 % edellisvuo-
teen verrattuna.

Paattajien keskuudessa eniten kaytetty markkinointikanava on edelleen yrityksen omat verkkosivut. Markkinoinnissa on
havaittavissa siirtymisté tarkan kohdentavuuden kanaviin. Hakukonemainonta sek& osoitteella tai séhkdpostitse kohden-
nettu suoramarkkinointi ovat entistéd kaytetympié kanavia. Myos hakemistot seka yritystietojen hakupalvelut internetissa

ovat yleistyneet.

Paperilehtien lukeminen hieman vahentynyt - perinteiset paattajalehdet
ennallaan

Paperilehtien tavoittavuudet ovat hieman laskeneet usean lenden kohdalla, mutta perinteiset paattajalehdet pitavat edelleen
pintansa hyvin. Lopullisen paattajan tavoittavat parhaiten Helsingin Sanomat, Helsingin Sanoma Kuukausiliite, Kauppalehti,
Talouselama, Kauppalehti Optio, Tekniikan Maailma, lltalehti, lita-Sanomat, Suomen Kuvalehti ja Tekniikka&Talous.

Internetin parissa paattaja kayttaa aikaa keskivertokuluttajaa enemman, noin 100 min/paiva. Internetin kaytté matkapuheli-
mella muuhun tarkoitukseen kuin séhkdpostien kayttdon on vield vahaista. Paattgjista 10 % kayttaa internetia matkapuhe-
limellaan muuhun kuin sahkoépostiin. WWW-sivustoista paattajakonderyhméan tavoittavimmat ovat litalehti.fi, lltasanomat.
fi, MTV3.fi, YLE.fi , HS.fi ja Kauppalehti.fi.

Ylin johto painottaa tyéssa menestymista ja urakehitystaan

Suomalainen paattaja viihtyy hyvin tydssaan ja pitdd menestymista ja uralla etenemisté tarkeina asioina. Keskivertopaattajaa
paremmin tydssaan viihtyvat yrittajat, pienten toimipaikkojen johtajat, ylimpéan johtoon kuuluvat, esimiehet ja miespaatta-
jat.

Ylimpaan ja keskijohtoon kuuluvat painottavat myds asiantuntijoita useammin tydssa menestymista ja urakehitysta. Markki-
nointi- tai myyntitehtavissa toimivat, yleisjohtoon kuuluvat ja tuotannon parissa tydskentelevat kokevat tyén ja vapaa-ajan
valisen tasapainon toimivan paremmin kuin tietotekniikan, henkildsté- ja taloushallinnon tehtévissa toimivat. Paattajista 30 %
tekee saannollisesti etatyota. Neljannes paattajista olisi kiinnostunut tekemaan etatyéta, jos siihen olisi mahdollisuus.

6 % paattajistd on harkinnut vuorotteluvapaalle jadmistéa vuoden sisalld. Vuorotteluvapaata muita useammin harkitsevat
asiantuntijat ja tietotekniikan tehtavaalueilla toimivat.

Edella mainitut tulokset perustuvat TNS PaattajaAtlas 2009 -tutkimukseen, jossa haastateltin marraskuu 2008-huhtikuu
2009 vélisena aikana noin 3.000 yksityisen sektorin ylempaa toimihenkil6a.
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