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Mediamainonta kasvoi vauhdikkaasti vuonna 2007

Mainonnan Neuvottelukunnan tilaaman ja TNS Gallup Oy:n tekemén tutkimuksen
mukaan mediamainontaan kaytettiin Suomessa vuonna 2007 yhteensa 1315 miljoonaa
euroa, mika on 6,4 prosenttia enemman kuin edellisena vuonna.

Sanomalehtimainontaan kaytettiin euroja 5,1 prosenttia enemman kuin vuonna 2006.
Kaupunki- ja noutolehdissa mainonta vaheni 1,2 prosenttia. Sanomalehtien osuus
mediamainonnan maarasta oli 47,3 prosenttia ja kaupunkilehtien 5,2 prosenttia.

Aikakauslehdissa mainostettiin euromaaraisesti 5,0 prosenttia enemman kuin vuonna
2006. Aikakauslehtiryhmassa yleisélehdet kasvattivat mainostulojaan 13,8 prosenttia,
ja ammatti- ja jarjestblehdet 3,0 prosenttia. Asiakaslehdissa mainonta vaheni 22,4
prosenttia. Aikakauslehtimainonnan osuus mediamainonnasta oli 16,0 prosenttia.

Printtimainonnan osuus mediamainonnasta oli 68,5 prosenttia.

Televisiomainonta kasvoi 7,9 prosenttia ja osuus oli 19,9 prosenttia.
Radiomainonta kasvoi 0,5 prosenttia. Radiomainonnan osuus oli 3,6 prosenttia.

Verkkomediamainontaan kaytettiin 29,3 prosenttia enemman kuin vuotta aiemmin.
Verkkomediamainonnan luvuissa on mukana varsinainen ja luokiteltu mainonta, mutta
ei hakusanamainontaa, sdhkoisia hakemistoja eik& hakupalveluita.
Verkkomediamainonnan osuus oli 4,7 prosenttia.

Sahkdisen mainonnan osuus mediamainonnan maarasta oli 28,2 prosenttia.

Ulko- ja likennemainonta kasvoi 13,7 prosenttia. Ulko- ja likennemainonnan osuus oli
3,2 prosenttia. Elokuvissa mainostettiin 64,5 prosenttia enemman kuin vuotta aiemmin.
Elokuvamainonnan osuus oli 0,2 prosenttia.

Mainonnan Neuvottelukuntaan kuuluvat: Aikakauslehtien Liitto, IAB Finland,
Mainostajien Liitto, Markkinointiviestinnan Toimistojen Liitto MTL, Suomen
Asiakkuusmarkkinointiliitto, Suomen Kaupallisten Televisioiden Liitto SKTL,
Sanomalehtien Liitto, Suomen Radioiden Liitto, Suomen Ulkomainosliitto.
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Mediamainonnan maara 2007

Mediamainonnan kehitys (milj. euroa, kayvin hinnoin)
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