
Mediamainontaan käytetyn euromäärän kehitys
Kuukausittain kumulatiivisesti 

Muutos-% 2009 2010

(muutos-% edellisen vuoden vastaavaan aikajaksoon)
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TAMMI HELMI MAALIS HUHTI TOUKO KESÄ HEINÄ ELO SYYS LOKA MARRAS JOULU

Sanomalehdet, aikakauslehdet, televisio-, radio-, ulko- elokuva- ja verkkomediamainonta
V li i t  i ält  l k ihiVaalimainonta sisältyy lukuihin


